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Coolinarika.com je Podravkina kulinarska web-stranica koja od svojeg početka predstavlja interaktivan medij za različite oblike komunikacije s potrošačima kao i servis za predstavljanje Podravkinih brandova.
Objavljena je krajem 2003. godine sa sljedećim ciljevima:

· podizanje javnog dijaloga o hrani i zdravlju putem interneta, 
· izgradnje korporativne reputacije i korisničke lojalnosti,

· poticanja aktivnog učestvovanja korisnika u kreiranju sadržaja i komunikaciji između Podravke i potrošača. 
Tim ciljevima još se više približila nakon redizajna krajem 2006. kada Coolinarika postaje social network stranica prema principima Web 2.0. Sada sadržaji, znanje i savjeti vezani uz pripremu hrane, za razliku od prethodne verzije stranice, idu u oba smjera, od Podravke prema cool zajednici korisnika i obrnuto, ali i među korisnicima međusobno. 

Na svojim stranicama korisnici Coolinarike mogu:

· unositi recepte i slike,

· dodavati bilješke i zanimljive sadržaje u omiljene,

· komentirati i tagirati sadržaje, 

· pratiti aktivnosti drugih korisnika na svojim sadržajima, 

· odabirati svoje cool prijatelje, 

· slati drugim korisnicima privatne poruke i 

· sudjelovati na forumu.
Coolinarika Web 2.0 također pruža veće mogućnosti marketinške promocije Podravkinih brandova i izgradnju korporativne lojalnosti. Želja nam je da daljnjim usavršavanjem korisničkih stranica, kao i uvođenjem budućih sadržaja poput web-shopa te videa i nadalje zadržimo poziciju vodeće i prepoznatljive kulinarske internetske destinacije.
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Coolinarika.com is Podravka's culinary web page that has from its beginnings been an interactive medium for various forms of communication with consumers, as well as a service to present Podravka's brands.
It was launched in late 2003 with the following goals:


· elevating the level of public dialogue on food and health via Internet,
· building corporate reputation and user loyalty,
· encouraging active participation of users in creation of contents and communication between Podravka and consumers. 

Coolinarika came even closer to those goals after it was redesigned late 2006, when it becomes a social network site following the principles of Web 2.0. Now the contents, knowledge and advices related to preparation of food, unlike the previous version, go both ways, from Podravka to community of cool users, and vice versa, but also among the users themselves. 

On their own pages Coolinarika users can:
· upload recipes and photos,
· add notes and interesting contents to favourites,
· comment and add tags to contents,
· track activities of other users on their own contents,
· choose their cool friends,
· send private messages to other users and
· take part in the forum.
Coolinarika Web 2.0 also provides wider opportunities for marketing promotion of Podravka brands and for building corporate loyalty. It is our wish to maintain the position of the leading and recognizable culinary Internet destination by further perfecting user pages as well as by introducing future contents such as web-shop and video.
